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nos comprometemos  a 

transformar/ 
innovar/ 

solucionar/ 
la realidad del entorno

siempre pensando en el bien común 

L i c e n c i a t u r a s

Los lasallistas

Descubre en el servicio a otro una oportunidad de realización, 
haz del trabajo en equipo una vivencia y del esfuerzo un triunfo. 



RVOE 952018 
13 de febrero de 1995

O b j e t i v o

Formar profesionales con los conocimientos, 
las habilidades, las actitudes y los valores para:

Diseñar, construir y gestionar con visión estra-
tégica, proyectos arquitectónicos y urbano-ar-
qutectónicos integrales con viabilidad técnica, 
financiera, legal y normativa, que aseguren 
niveles óptimos de habitabilidad y sostenibi-
lidad, considerando la herencia cultural-arqui-
tectónica, los vanaces tecnológico-construc-
tivos vigentes, el entrono natural, así como los 
factores sociales y culturales del contexto local, 
regional, nacional y global.

Atender las necesidades comunitarias, del medio 
natural y físico, mediante el ejercicio de un lide-
razgo con alto sentido ético, visión humanista 
y responsabilidad social enfocados hacia la 
influencia positiva en distintos territorios. 

Arquitectura



Gestiona el diseño arquitectónico y la 
edificación, que integra aspectos estéticos, 
teóricos y tecnológicos para contribuir a la 
satisfacción de necesidades poblacionales.

Desarrolla proyectos sustentables.

Expone y comunica de manera creativa 
proyectos arquitectónicos apegados a 
estándares globales.

Propone soluciones a proyectos arqui-
tectónicos, basados en aspectos teóricos, 
conceptuales y metodológicos.

Considera la factibilidad económica, viab-
ilidad financiera y apego a la normatividad 
al desarrollar proyectos.

Áreas de profundización

Intervención de bienes inmuebles
Rehabilitación urbana
Promoción inmobiliaria
Diseño integral avanzado
Comunicación estratégica
Tecnología digital
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Plan de 
estudios

Primer semestre
Fundamentos de historia de la arquitectura 
Imaginarnos en el arte 
Laboratorio de análisis
Taller de composición plástica y expresión
Dibujo arquitectónico 
Geometría descriptiva 
Principios básicos de construcción 
Taller de comunicación 

Sexto semestre
Historia crítica de la arquitectura mexicana 
Taller de proyecto ejecutivo 2 
Asentamientos humanos y ciudad 
Aplicaciones digitales avanzadas 
Acero estructural 
Modelos constructivos experimentales 
Instalaciones especiales 
Taller de emprendimiento, empleabilidad y 
sostenibilidad

Segundo semestre
Panorama histórico-teórico de la 
arquitectura 
Laboratorio de diagramas 
Taller de diseño y conceptualización del espacio
Croquis y perspectiva 
Geometría descriptiva aplicada a la arquitectura 
Introducción a sistemas estructurales 
Sistemas constructivos 
Taller de creatividad  

Séptimo semestre
Arquitectura de vanguardia 
Metodología del diseño centrado  
en el usuario y el entorno 
Taller de proyecto urbano arquitectónico 1 
Laboratorio del entorno urbano 
Metodología BIM 
Organización en empresas de arquitectura 
Ética en la vida profesional 

Tercer semestre
Teoría de la arquitectura 
Laboratorio de procesamiento 
Taller de diseño esquemático 
Dibujo por computadora 
Análisis estructural 
Sistemas constructivos avanzados 
La persona en un mundo globalizado 
Lengua extranjera 1

Cuarto semestre
Laboratorio de tectónica 
Taller de anteproyecto 
Representación digital
Predimensionamiento 
Legislación para la obra arquitectónica 
Instalaciones básicas 
Identidad Lasallista 
Lengua extranjera 2

Quinto semestre
Historia crítica de las tipologías 
arquitectónicas 
Taller de proyecto ejecutivo 1 
Terriorio, medio natural y construido 
Modelado y fabricación digital 
Concreto armado
Sistemas constructivos sostenibles 
Instalaciones sostenibles 
Taller de bioética y perspectiva de género

Octavo semestre
Sustentación teórica de proyectos 
Estrategias para el desarrollode proyectos de 
transfromación social
Taller de proyecto urbano arquitectónico 2 
Diseño urbano sostenible 
Administración de obras 
Asignatura 1 optativa del área de produnfización 
Asignatura optativa del área curricular común 

Noveno semestre
Proyecto terminal colaborativo 1
Urbanismo contemporáneo 
Dirección de proyectos 
Asignatura 2 optativa del área de profundización 

Décimo semestre
Proyecto terminal colaborativo 2 
Fromación para el campo profesional 
Asignatura 3 optativa del área de profundización 
Asignatura 4 optativa del área de profundización



Intervención de bienes inmuebles
Iluminación (8º)
Restauración (9º)
Diseño de ambientes interiores y exteriores (10º)
Sitios patrimoniales (10º)

Promoción inmobiliaria 
Proyectos de inversión inmobiliaria  (8º)
Valuación inmobilaria (9º)
Operación de bienes inmuebles (10º)
Finanzas aplicadas a la arquitectura  (10º)

Diseño integral avanzado 
Arquitectura del paisaje  (8º)
Estrategia del diseño (9º)
Laboratorio comunicacional, gráfico y espacial (10º)
Discurso y debate del diseño arquitectónico (10º)
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Modalidad: Escolarizada/Presencial
Tipo de ciclo: Semestral 
Duración: 16 semanas 
Créditos a cubrir: 417.6
Número de semestres: 10 
Plan de Estudios: 2022
Antecedentes académicos de ingreso: 
Preferentemente haber cursado el área de 
diseño y arquitectura y/o físico-matemáticas / 
histórico sociales del nivel bachillerato. 

Obligatoria electiva 1
Seminario de transfromación social

Obligatoria electiva 2
El fenómeno religioso

Obligatoria Electiva 3 
Desarrollo espitirual 
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Arquitectura



RVOE Decreto Presidencial 
del 29 de mayo de 1987
8 de junio de 2001

O b j e t i v o

Formar profesionales con los conocimientos, 
las habilidades, las actitudes y los valores para: 

La auditoría de medios públicos de interés 
y meta para diagnosticar necesidades y 
problemas de comunicación en el desarrollo 
diseño, planificación, implementación y 
evaluación de proyectos comunicacionales con 
una visión estrategia, así como la producción de 
implementación de contenidos mediáticos, no 
mediáticos, multimediáticos y transmediáticos, 
de productos sonoros, visuales y audiovisuales; 
tomando en cuenta los marcos teórico-
metodológicos, tecnológicos, legales y técnicos 
del campo, así como el contexto social y 
cultural actual,  con el fin de contribuir desde la 
comunicación en la mejora y la transformación 
de la sociedad local y global, partiendo del 
trabajo multidisciplinario, con actitud crítica 
y constructiva, bajo un marco de valores que 
propicie el ejercicio profesional ético y con 
responsabilidad social. 

Comunicación
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Comunicación Realiza diagnósticos que le permiten iden-
tificar necesidades y problemas de comu-
nicación en las empresas e instituciones

Diseña y aplica estrategias integrales de 
comunicación mediática, no mediática y 
transmediática

Aplica y evalúa las estrategias comunica-
cionales en todo tipo de medios conven-
cionales y digitales

Implementa estrategias de comunicación, 
a través de medios y tecnologías de infor-
mación y comunicación que atiendan 
necesidades específicas de la sociedad

Áreas de profundización

Entornos virtuales
Comunicación estratégica
Marca
Diseño integral avanzado
Tecnología digital



Plan de 
estudios

Primer semestre
Filosofía en la comunicación 
Evolución en la comunicación 
Alfabetización mediática 
Imaginarnos en el arte 
Lenguajes audiovisuales 
Introducción a los lenguajes digitales 
Narrativa literaria 
Taller de comunicación

Quinto semestre
Comunicación y posmodernidad 
Visualización de datos 
Comunicación política 
Taller de producción  
de contenidos audiovisuales digitales 
Periodismo digital 
Publicidad 
Marco legal de la comunicación  
y plataformas digitales 
Taller de bioética y perspectiva de género

Segundo semestre
Teorías de la significación 
Teorías de la sociedad del conocimiento 
Técnicas de investigación en comunicación 
Narrativa y tecnologías fotográficas 
Introducción al audio digital 
Apreciación cinematográfica 
Redacción creativa para comunicación 
Taller de creatividad

Sexto semestre
Métodos de investigación en comunicación 
Ciudadanía digital 
Laboratorio de comunicación mediática 
Taller de producción de contenidos para ediciones 
digitales 
Relaciones públicas 
Taller de emprendimiento, empleabilidad y 
sostenibilidad

Tercer semestre
Opinión pública 
Estadística y análisis de datos 
Antropología y comunicación 
Laboratorio de expresión sonora y radiofónica 
Guionismo 
Persuasión y comportamiento de audiencias 
La persona en un mundo globalizado 
Lengua extranjera 1

Cuarto semestre
Teoría de los procesos socioculturales 
Etnografía y comunicación 
Taller de producción cinematográfica 
Taller de redacción periodística 
 Atractivas audiovisuales 
Costos y presupuestos 
Identidad Lasallista 
Lengua extranjera 2

Séptimo semestre
Proyecto terminal colaborativo 1 
Comunicación corporativa 
Asignatura 1 optativa del área de 
profundización 
Asignatura 2 optativa del área de 
profundización 
Ética en la vida profesional

Octavo semestre
Proyecto terminal colaborativo 2 
Seminario de temas contemporáneos en 
comunicación 
Formación para el campo profesional 
Asignatura 3 optativa del área de profundización 
Asignatura optativa del área curricular común



Entornos digitales 
Sociología digital (7º)
Algoritmos y sociabilidad en línea (7º)
Producción de contenidos en línea (8º)

Comunicación y mercadotecnia 
Mercadotecnia digital (7º)
Diseño de experiencias de usuario (7º)
Gestión de proyectos de comunicación y mercadotecnia social (8º)

Producción audiovisual 
Post producción de contenido digital (7º)
Estrategia y desarrollo de contenido audiovisual (7º)
Distribución y comercialización de contenidos digitales (8º)
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Obligatoria Electiva 1
Seminario de transformación social 

Obligatoria Electiva 2
El fenómeno religioso 

Obligatoria Electiva 3 
Desarrollo espiritual 
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Ciencias de la Comunicación

Modalidad: Escolarizada/Presencial
Tipo de ciclo: Semestral 
Duración: 16 semanas 
Créditos a cubrir: 322
Número de semestres: 8 
Plan de Estudios: 2022
Antecedentes académicos de ingreso:  
Preferentemente haber cursado las siguientes 
áreas del bachillerato:
•	 Área 1: Humanidades y Ciencias sociales.
•	 Área 3: Ciencias Sociales 
•	 Área 4: Humanidades y Artes 



Decreto Presidencial del 29 
de mayo de 1987, otorgado 
el 8 de marzo de 2018

O b j e t i v o

Formar profesionales con los conocimientos, 
las habilidades, las actitudes y los valores para: 

Desarrollar soluciones creativas e innovadoras 
de ambvientes interiores y exteriores centradas 
en el ser humano, en sus necesidades y requeri-
mientos de habitabilidad, funcionalidad y esté-
tica, a través de ña intervención de espacios 
reales, virtuales y efímeros, así como de sus 
elementos tangibles e intangibles, con la fina-
loidad de generar experiencias sensoriales y 
cognitivas de confrot, bienestar y salud, bajo 
principios éticos, visión humanista y de respon-
sabilidad social. 

Diseño de Ambientes 
Interiores y Exteriores
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Desarrolla diagnósticos sobre las carac-
terísticas del usuario, sus necesidades, el 
entorno en que se desenvuelve, así como 
sus relaciones sistémicas con su ambiente 
y las relaciones con otros usuarios. 

Genera experiencias sensoriales y cogni-
tivas confortables en el usuario con la final-
idad de permitirle un óptimo desempeño, 
interviene los espacios de manera adec-
uada a través del manejo de elementos 
tangibles e intangibles 

Desarrolla proyectos de diseño ambiental 
basados en principios estéticos y filosofías 
de composición desarrolladas a través de 
la historia, que respondan a necesidades 
de habitabilidad de comunidades urbanas 
y rurales, en función de sus características, 
relaciones sociales y estilos de vida, así 
como usos y costumbres. 

Genera e implementa proyectos de inter-
vención de espacios interiores y exteri-
ores, reales, virtuales y efímeros, que 
sean funcionales y estén centrados en las 
personas para generar confort, bienestar 
y salud. 

Desarrolla proyectos viables basados 
en el conocimiento del ciclo de vida de 
materiales tradicionales y emergentes, los 
sistemas y técnicas constructivas region-
ales, los enfoques sostenibles y sustenta-
bles, y con el apoyo de las tecnologías digi-
tales que coadyuven a la optimización de 
recursos, el ahorro de insumos y al cuidado 
y preservación del medio ambiente.

Áreas de profundización
Rehabilitación Urbana
Eco Diseño
Diseño Estratégico Ambiental



Plan de 
estudios

Primer semestre
Teoría de la habitabilidad 
Cultura simbólica y diseño 
Historia, estilos y tendencias del diseño de 
ambientes 
Metodología proyectual y creativa en el 
diseño de ambientes 
Taller del hombre y su entorno 
Geometría descriptiva 
Representación técnica de ambientes 
Taller de creatividad 

Quinto semestre
Mobiliario para el diseño de ambientes
Diseño acústico y de ambientes sonoros 
Diseño de escenografía 
Laboratorio de innovación de espacios y 
ambientes
Taller de entornos virtuales 
Sistemas digitales para el diseño de ambientes 
Sistemas constructivos e instalaciones 
Taller de bioética y perspectiva de género 

Segundo semestre
Psicología ambiental 
Antropología y etnografía para el diseño 
Ergonomía y sensorialidad 
Laboratorio de vida cotidiana y diseño 
Taller de entornos efímeros 
Geometría descriptiva aplicada 
Representación avanzada de ambientes 
Taller de creatividad 

Sexto semestre
Diseño social y colaborativo 
Diseño de comercios y escaparates 
Diseño de museografía 
Laboratorio de neurociencias y estímulos 
ambientales 
Taller de entornos sociales 
Automatización e inmótica 
Administración de proyectos 
Taller de emprendimiento, empleabiliad y 
sostenibilidad

Tercer semestre
Semiótica para el diseño 
Métodos de investigación para el diseño 
Laboratorio de biodiseño y sustentabilidad 
Taller de ambientes saludables 
Dibujo por computadora 
Materiales para el diseño de ambientes 
La persona en un mundo globalizado 
Lengua extranjera 1

Cuarto semestre
Narrativa para el diseño 
Diseño de iluminación 
Laboratorio de morfología y energía 
Taller de rehabilitación y resignificación de 
espacios
Modelado digital 
Edificación y sistemas orgánicos 
Identidad Lasallista 
Lengua extranjera 2 

Séptimo semestre
Taller de diseño de paisaje y ambientes 
exteriores 
Administración de obras 
Comunicación de proyectos de diseño de 
ambientes 
Asignatura 1 optativa del área de 
profundización 
Asignatura 2 optativa del área de 
profundización 
Ética en la vida profesional 

Octavo semestre
Proyecto terminal colaborativo 
Proyecto ejecutivo y dirección de proyectos 
inmobiliarios 
Formación para el campo profesional 
Asignatura 3 optativa del área de 
profundización 
Asignatura optativa del área curricular 
común
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Tecnologías, innovación y prospectiva del diseño de 
ambientes 

Cultura digital y el internet de las cosas (IoT) (7º)
Ambientes virtuales y metaverso (7º)
Maquetado y prototipado 3D (8º)

Estilo, moda y adapatabilidad en el diseño de ambientes 
Nuevas tecnologías en materiales y ambientes (7º)
Diseño y construcción de equipamiento y mobiliario (7º)
Ornato, patrón, textura e imagen (8º)

Obligatoria Electiva 1
Seminario de transformación social 

Obligatoria Electiva 2
El fenómeno religioso 

Obligatoria Electiva 3 
Desarrollo espiritual 
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Diseño de Ambientes Interiores y Exteriores

Modalidad: Escolarizada/Presencial
Tipo de ciclo: Semestral 
Duración: 16 semanas 
Créditos a cubrir: 322
Número de semestres: 8 
Plan de Estudios: 2022
Antecedentes académicos de ingreso:  
Preferentemente haber cursado el área de 
diseño y arquitectura, histórico sociales o 
físico-matemáticas de bachillerato



Decreto Presidencial del 29 
de mayo de 1987, otorgado 
el 8 de marzo de 2018

O b j e t i v o

Objetivo: formar profesionales con los cono-
ciemientos, las habilidades, las actitudes y los 
valores para: 

Diseñar productos estéticos, funcionales, 
ergonómicos y tecnológicos para la vida coti-
diana, que ofrezcan soluciones a las necesi-
dades individuales y comunitarias de los usua-
rios y la industria, en sus diferentes contextos 
sociales, económicos y culturales, a a partir del 
pensamiento y metodología sistemáticos que 
considera el análisis de su ciclo de vida desde 
una mirada sustentable, con la finalidad de 
contribuir al bienestar humano y el cuidado 
del planeta. 

Diseño de
Producto
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Diseño de
Producto

Identifica y define las problemáticas del 
diseño de productos en el contexto de los 
retos mundiales, regionales y locales, a 
través de metodologías de investigación 
sistémicas para su diseño.

Genera procesos creativos de diseño en 
espacios de experimentación, en sintonía 
con los avances tecnológicos y las opor-
tunidades de innovación.

Propone soluciones a través de productos 
de uso cotidiano, especializados e inteli-
gentes, con o sin conectividad.

Analiza el impacto socioambiental de los 
productos que se diseñen con base en el 
conocimiento del ciclo de vida y la cadena 
de valor de éstos, a fin de no contribuir 
con la huella de carbono.

Visualiza el diseño de productos con 
una perspectiva económica, estética y 
funcional; a fin de integrarlos en difer-
entes modelos de negocio para las indus-
trias en crecimiento en México.

Áreas de profundización

Tecnología digital
Marca
Diseño integral avanzado
Eco Diseño



Plan de 
estudios

Primer semestre
Antropometría y anatomíaaplicada 
Cultura simbólica y diseño 
Ergonomía y sensorialidad 
Pensamiento de diseño 
Geometría 1 
Dibujo básico del objeto 
Imagen digital 
Taller de comunicación

Quinto semestre
Generación del discurso para el diseño 
Laboratorio de prospectiva para el diseño 
Taller de productos especializados 
Modelado digital avanzado 
Materiales para el diseño de productos 
sustentables 
Simulación y modelos digitales para productos 
Taller de bioética y perspectiva de género

Segundo semestre
Antropología y etnografía para el diseño 
Historia y contexto del diseño 
Laboratorio de vida cotidiana y diseño 
Taller de fundamentos de diseño y morfología 
Geometría 2
Dibujo avanzado del objeto 
Impacto socioambiental de productos
Taller de creatividad

Sexto semestre
Interfaces de productos 
Laboratorio de diseño colaborativo 
Taller básico de productos inteligentes 
Materiales sustentables y ciclo de vida 
Internet de las cosas 
Fundamentos para la gestión de proyectos 
sustentables 
Taller de emprendimiento, empleabildiad y 
sostenibilidad 

Tercer semestre
Métodos de investigación para el diseño 
Laboratorio de biodiseño y sustentabilidad 
Taller básico de productos de uso cotidiano 
Geometría técnico digital 
Materiales y procesos de producción 1 
La persona en un mundo globalizado 
Lengua extranjera 1

Cuarto semestre
Semiótica para el diseño 
Tendencias y prospectivas para el diseño 
Taller avanzado de productos de uso cotidiano 
Modelado digital de producto 
Materiales y procesos de producción 2 
Simulación y modelos para productos 
Identidad Lasallista 
Lengua extranjera 2 

Séptimo semestre
Metodología de la investigación 
Taller avanzado de productos inteligentes 
Fundamentos de la economía para el diseño 
de productos 
Asignatura 1 optativa del área de 
profundización 
Asignatura 2 optativa del área de 
profundización 
Ética en la vida profesional

Octavo semestre
Formación para el campo profesional 
Proyecto terminal colaborativo 
Modelos de negocio para empresas de 
impacto 
Asignatura 3 optativa del área de 
profundización 
Asignatura optativa del área curricular 
común
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Eco-diseño
Sistemas eco-efectivos (7º)
Tendencias en materiales (7º)
Estrategias para el eco-diseño (8º)

Estilo, moda, tendencia en diseño de ambientes 
Nuevas tecnologías en materiales y ambientes (7º)
Diseño y construcción de equipamiento y mobiliario (7º)
Ornato, patrón, textura e imagen (8º)

Obligatoria electiva 1
El Fenómeno Religioso
El Mensaje Liberador de Jesús
Fe Religiosa y Mundo Actual

Obligatoria Electiva 1
Seminario de transformación social 

Obligatoria Electiva 2
El fenómeno religioso 

Obligatoria Electiva 3 
Desarrollo espiritual 
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Diseño de Productos

Modalidad: Escolarizada/Presencial
Tipo de ciclo: Semestral 
Duración: 16 semanas 
Créditos a cubrir: 319.75
Número de semestres: 8 
Plan de Estudios: 2022
Antecedentes académicos de ingreso:  
Bachillerato preferentemente de alguna de las 
siguientes áreas: Fisico-Matemáticas; Artes y 
Humanidades; y Ciencias Sociales.



RVOE 933385 / 10 de mayo 
de 1993

O b j e t i v o

Formar profesionales con los conocimientos, 
las habilidades, las actitudes y los valores que 
les permitan, de manera interdisciplinaria: 

Desarrollar estrategias y propuestas significa-
tivas que solucionen necesidades específicas 
de comunicación visual y digital a través de 
la gestión de procesos de diseño y de la cons-
trucción de mensajes gráficos, con el uso de 
metodologías y habilidades técnico-digitales de 
la disciplina y con una perspectiva conceptual- 
argumentativa, crítica, creativa y sostenible. 

Desarrollar negocios de diseño desde una pers-
pectiva multidisciplinar, emprendedora, direc-
tiva, de liderazgo y economía creativa, a partir 
de la identificación de áreas de oportunidad y 
tendencias en el contexto global actual; todo 
ello con actitud ética, de responsabilidad social, 
ambiental y cultural. 

Diseño Gráfico 
Digital
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Diseño Gráfico 
Digital

Realiza diagnósticos que le permiten iden-
tificar necesidades de comunicación en 
empresas e instituciones.

Aplica estrategias creativas para distintas 
entidades tomando en cuenta las carac-
terísticas de sus audiencias.

Genera valor para instituciones y empresas.

Interviene en el diseño, producción, repro-
ducción y difusión de mensajes gráficos, 
digitales, audiovisuales e interactivos 
con el apoyo de medios y tecnologías de 
vanguardia.

Áreas de profundización

Tecnología digital
Comunicación estratégica
Marca
Diseño integral avanzado
Diseño ambiental 



Plan de 
estudios

Primer semestre
Arte y actualidad 
Pensamiento de diseño 
Taller básico de diseño 1
Dibujo de representación 
Geometría y materialidad 1 
Antropometría y dibujo de figura humana 
Imagen digital para e diseño 
Taller de comunicación

Quinto semestre
Diseño socialmente responsable 
Taller de gráfica aplicada al envase y empaque 
Estrategias de diseño y mercadotecnia
Técnicas análogas de animación 
Narrativa audiovisual 
Fundamentos del modelado digital 3D 
Sistemas para la producción gráfica
Taller de bioética y perspectiva de género 

Segundo semestre
Evaloución histórica del diseño
Taller básico de diseño 2
Dibujo aplicado al diseño
Geometría y materialidad 2
Fundamentos de tipografía y composición 
Técnicas de expresión plástica para la 
repesentación 
Tecnologías aplicadas a la fotografía
Taller de creatividad 

Sexto semestre
Diseño cirular 
Taller de campañas publicitarias 
Gestión de proyectos de diseño 
Estrategias de diseño para contenidos en redes 
sociales 
Técnicas digitales de animación 
Modelado digital 3D avanzado 
Taller de emprendimiento, empleabilidad y 
sostenibilidad 

Tercer semestre
Fundamentos de experiencias de usuario 
Semiótica del signo visual 
Laboratorio de pensamiento de diseño 
Laboratorio de tipografía y diseño editorial 
Ilustración análoga 
Producción fotográfica 
La persona en un mundo globalizado
Lengua extranjera 1

Cuarto semestre
Retórica del mensaje visual
Taller de diseño y produccion editorial 
Taller de identidad de marca
Ilustración digital 
Diseño de experiencias de usuario 
Tecnicas para la producción gráfica 
Identidad Lasallista
Lengua extranjera 2

Séptimo semestre
Big data aplicada a proyectos de diseño 
Taller de visualización de datos e infromación 
Taller de investigación aplicada al diseño 
Laboratorio de tecnologías emergentes e 
innovación 
Asignatura 1 optativa del area de 
profundización 
Asignatura 2 optativa del area de 
produndización 
Ética en la vida profesional 

Octavo semestre
Temas selectos de diseño 
Proyecto terminal colaborativo 
Formación para el campo profesional 
Comercialización del diseño y administración 
financiera de servicios 
Asignatura 3 optativa del area de 
profundización 
Asignatura 4 optativa del area de 
profundización 
Asignatura optativa del area currícular 
común 



Tecnología digital
Diseño Multimedia yAplicaciones
Diseño de Ediciones Digitales
Diseño de Efectos Visuales

Gráficos en movimiento 
Animación tridimensional (7º)
Estructuras cinemáticas para la animación (7º)
Diseño con animación tridimensional (8º)
Captura del movimiento (8º)

Comunicación de marca 
Diseño estratégico de marca (7º)
Taller de innovación de marca (7º)
Diseño de comunicación de marca (8º)
Taller de proyectos de marca (8º)

Diseño de interfaz y experiencia de usuario 
Maquetación y lenguaje web (7º)
Diseño de productos y servicios digitales (7º)
Algoritmos para diseño UX UI (8º)
Diseño para comercio electrónico (8º)
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Obligatoria Electiva 1
Seminario de transformación social 

Obligatoria Electiva 2
El fenómeno religioso 

Obligatoria Electiva 3 
Desarrollo espiritual 

Diseño Gráfico y Digital
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Modalidad: Escolarizada/Presencial
Tipo de ciclo: Semestral 
Duración: 16 semanas 
Créditos a cubrir: 342.75
Número de semestres: 8 
Plan de Estudios: 2022
Antecedentes académicos de ingreso:  
Bachillerato preferentemente de alguna de las 
siguientes áreas: Físico–Matemáticas; Arte y 
Humanidades; y Ciencias Sociales.
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Unidad Condesa Benjamín Franklin No 45, 
Col. Condesa, Alc. Cuauhtémoc, CDMX, CP 06140 



Facultad de Ciencias Químicas
Ingeniería Ambiental 

Ingeniería Química 
Química de Alimentos 

Químico Farmacéutico Biólogo 

Facultad de Derecho
Derecho

Relaciones Internacionales

Facultad de Ingeniería
Ingeniería Biomédica

Ingeniería Cibernética y Sistemas 
Computacionales

Ingeniería Civil
Ingeniería Electrónica

Ingeniería Industrial
Ingeniería Mecánica y  

en Sistemas Energéticos
Ingeniería Mecatrónica

Facultad de Negocios
Actuaría

Administración e Innovación en Negocios
Comercio y Negocios Internacionales

Contaduría y Finanzas
Transformación digital para los Negocios

Ingeniería Económica y Financiera
Mercadotecnia

Facultad de Humanidades 
y Ciencias Sociales

Pedagogía
Ciencias Religiosas (Semi abierto)

Educación Preescolar
Educación Primaria

Filosofía
Pastoral Catequética

Psicología
Teología

Facultad Mexicana de Medicina
Médico Cirujano

Facultad Mexicana de Arquitectura 
Diseño y Comunicación

Arquitectura
Ciencias de la Comunicación

Diseño de Ambientes Interiores y 
Exteriores

Diseño de Producto
Diseño Gráfico y Digital

Escuela de Altos Estudios  
en Salud

Ciencias en el Deporte 
Enfermería

Fisioterapia y Promoción para la Salud
Medicina Dental

Desarrolla todo tu potencial 
para convertirte en un 
Profesional con Valor

L i c e n c i a t u r a s





Arquitectura

Comunicación

Diseño de Ambientes Interiores y  Exteriores

Diseño de Productos

Diseño Grá�co Digital

L i c e n c i a t u r a s

Arquitectura,
Diseño y

Comunicación
Licenciaturas acreditadas 
por ANPADEH / CONAC
COMAPROD

Fac u l t ad  Me x i c a n a  de

Arquitectura, Diseño 
y Comunicación

Facultad Mexicana de

L i c e n c i a t u r a s

lasalle.mx
   55·7383·8048
5278·9500 ext. 1508

promocion.pregrado@lasalle.mx
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