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OBJETIVO

Formar maestros éticos y responsables, con los conocimientos, las habilidades, las
actitudes, los valores y la vision estratégica para:

Dirigir proyectos y planes de comunicacion en entornos complejos, a fin de respond-
er de forma eficiente a las necesidades de relacion e interaccion, en concordancia
con los intereses de los diversos pUblicos internos y externos, brindando valor social
y econémico.

Modalidad Duracion de la Duracion del  Créditos a cubrir
maestria cuatrimestre
77.3
Mixta 5 cuatrimestres 14 semanas

PERFIL DE INGRESO

PERFIL DE EGRESO

Egresadas y egresados de licenciaturas y/o especialidades en las areas de Comuni-
cacion, Disefio Grafico, Mercadotecnia, Publicidad, Periodismo, Administracion,
entre otras afines o de otras areas de conocimiento, siempre y cuando se tenga
evidencia de experiencia laboral en areas del campo de la comunicaciéon.

Antecedentes académicos de ingreso: Habilidades y aptitudes

« Egresadasy egresados de licenciaturas y/o
especialidades en las areas de Comunicacion,
Disefio Grafico, Mercadotecnia, Publicidad,
Periodismo, Administracién, entre otras afines + Vision sistémica.

o de otras 4reas de conocimiento, siempre y . Pensamiento logico-analitico.
cuando se tenga evidencia de experiencia
laboral en areas del campo de la comunicacion.  Actitudes y valores

» Pensamiento estratégico.

Conocimientos + Honestidad.

« Comunicacion digital.
) ) respeto.

« Narrativas y transmedia. L oo
« Responsabilidad y autodisciplina.

« Manejo, analisis e interpretacion de datos.
« Metodologia de investigacion.

« Produccién de estrategias.Habilidades y
aptitudes

RVOE: Al Amparo del Decreto Presidencial,
del 29 de mayo de 1987, otorgado el 16 de noviembre de 2023.

Al término de la Maestria, las y los egresados seran capaces de:

Disefiar y dirigir estrategias de comunicacién de diversa indole con el objetivo
de relacionar exitosamente a los diferentes plblicos de interés para la
correcta consecucion de los objetivos y el manejo asertivo de los cambiantes
entornos.

Crear estrategias de comunicacién pertinentes y congruentes para diversas
situaciones, de acuerdo a las caracteristicas organizacionales (privadas,
publicas, pequefias, grandes, familiares), que contribuyan al logro de los
objetivos establecidos.

Desarrollar proyectos y planes de comunicacién con valor social y econémico,
a través del empleo de metodologias y herramientas para la correcta gestion
de activos intangibles.

PLAN DE ESTUDIOS

« Trabajo colaborativo y multidisciplinario.

- Liderar proyectos bajo principios éticos y de

Primer cuatrimestre

Quinto cuatrimestre

Comunicacion multicultural « Direccion de proyectos de comunicacion

Asignatura flexible » Liderazgo, negociacion y finanzas para

. . ., proyectos de comunicacion
Creatividad e innovacion

«  Proyecto integrador de comunicacién

Segundo cuatrimestre estratégica

Asignatura flexible . I . .
§ Materias de disefio curricular flexible

Cestion de estrategias de comunicacion - Narrativas, hipermediacién y contenidos
y relaciones publicas de vanguardia digitales

Monitoreo, analisis e interpretacion de

) >t - Taller de comunicacion digital, redes
datos e informacion

sociales y metaverso

Tercer cuatrimestre

Cuarto cuatrimestre

Comunicacion estratégica de crisis y
resilencia

Habilidades de comunicacion,
persuacion e influencia

Proyecto de comuicacion profesional
efectiva

Somos
la respuesta

Diseno de futuros de comunicacion

Comunicacion de intangibles y relacion
con la sociedad

Investigacion aplicada a estrategicas de
comunicacion



