Universidad

',)_z\\, LaSalle. ‘_ i Posgrados La Salle

México

Especialidad en Mercadotecnia y Estrategia Digital
N 1 S g e P g

Responde con innovacion.

[ Somos )
'Ua respuesta)




Perfil de egreso

Al término de la Especialidad, las y los egresados seran capaces de:

Antecedentes ; » Disefar, implementar y evaluar planes integrales de mercadotecnia que impacten

académicos de ingreso: de forma asertiva en el logro de los objetivos de las organizaciones.

Egresados de licenciaturas » Aplicar estrategias y tacticas de mercadotecnia que establezcan una conexion
en mercadotecnia, publicidad, emocional con los consumidores, a partir de entender el comportamiento
diseno gréﬁcoy comunicaci()n, I w neurolégico y el logro de los objetivos institucionales, atendiendo tanto el contexto

administracion, negocios y : especifico de la organizacion como el entorno global.
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» Analizar y sintetizar informacion clave del mercado para tomar decisiones

estratégicas fundamentadas en datos, minimizando riesgos y maximizando
resultados.

- Gestionar recursos y optimizar presupuestos, respondiendo a las dinamicas
ﬂ 4 del mercado digital, a través de la integracion de las finanzas y la estrategia de
otros requisitOS' c ' ' mercadotecnia institucional con eficiencia y sostenibilidad.
Comprension de textos en el r —— - Disefiar estrategias de digitalizacion de procesos, productos y servicios, que
idioma mgles. s optimicen el uso de herramientas tecnolégicas emergentes para mejorar la

. competitividad organizacional en un entorno global.
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computacionales basicos y « Liderar equipos multidisciplinarios en el disefio e implementacion de estrategias

herramientas de Internet. I . = = - mercadolégicas innovadoras, fomentando la creatividad y la toma de decisiones
— éticas que impacten de manera positiva tanto en la organizacién como en la sociedad.

Objetivo
Plan de Estudios

Formar especialistas en disefio, implementacion y
evaluacion de estrategias mercadologicas mediante
el manejo de metodologias para la toma de
decisiones y herramientas digitales innovadoras,
que generen ventajas competitivas, experiencias con
valor para el cliente y valor sostenible, integrando
una vision ética y global, con creatividad y liderazgo.

Estrategia metodologica

Estrategias de Mercadotecnia y de Transformacion Digital.
Usabilidad, Disefo Interactivo y Redes Sociales.
Comportamiento del Consumidor.

Modalidad Duracion de la

No escolarizada/ B especialidad Gestion de negocios

En linea 3 cuatrimestres Nuevos Modelos de Negocios.

Inteligencia de Negocios.

Direccién Comercial y Financiera de los Negocios.

Duracion del Créditos a
cuatrimestre cubrir

Herramientas digitales

Analisis de Datos, Métricas y Toma de Decisiones.
Gestion de Clientes y Comercio Digital.

Herramientas Tecnologicas Aplicadas a la Mercadotecnia.

14 semanas 45

7 o RVOE otorgado al Amparo del Decreto Presidencial
del 29 de mayo de 1987 con vigencia a partir del 15
de agosto de 2025.
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